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MARKEN-KERN

Wolfgang Joop ist eine lkone
deutschen Modebranche. Mit §

KLASSi{

gleichnamigen Unternehmen hJ™® zwar schon

seit Jahren nichts mehr zu tun; das gehért heute zur
bekannten Holy Fashion Group. Aber noch immer
fallt vielen Menschen als erstes sein Gesicht ein,

wenn von JOOP!-Produkten die Rede ist

mmmmm [N WOLFGANG JOOPS charis-

= matischer Persdnlichkeit verbin-
den sich Leidenschaft, Kreativitét und preu-
Rische Strenge. Eine aufregende Mischung
aus Tradition, Extravaganz und Modernitat
pragt deshalb bis heute den Stil und das
tmage der Marke. Auch wenn der Modema-
cher schon seit zehn Jahren nichts mehr mit
dem Tagesgeschaft seines Unternehmens zu
tun hat, ist er noch immer dessen bester
Botschafter.

JOOP! ist in Uber drei Jahrzehnten zu
einem Label fiir selbstbewusste Manner und
Frauen mit ausgepragtem Stilempfinden,
Persénlichkeit und Sex Appeal geworden.
Mit einem klaren Bekenntnis zu Modernitat
und Eigenstandigkeit hat sich die Marke in

dieser Zeit ein prégnantes Image geschaffen
und z3hlt inzwischen zu den wichtigen deut-
schen und internationalen Designer-Brands.

JOOP! macht aber nicht nur Mode, son-
dern steht fir eine ganze Stilwelt. Authenti-
zitat, kompromissloser Designanspruch und
Qualitdt geben den Bereichen Fashion,
Accessories, Living, Fragrance, dem Store
Design und den Kampagnen einen eigenen
Charakter und einen besonderen , Twist”, der
alle Produkte einzigartig und unverwechsel-
bar machen soll.

Spannend ist, dass die Marke ihre Wurzeln
in Deutschland hat und gleichzeitig die schil-
lernde Aura der internationalen Modeszene
verkérpert. Mit diesem nur scheinbaren Spa-
gat steht JOOP! damit fUr ein modernes
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Lebensgefihl, fir Extravaganz, die nicht
angestrengt wirkt und fir eine Kombination
aus Stérke und Emotion. In den unterschied-
lichen Kollektionen verschmeizen klassische
Elemente mit urbaner Modernitat zu aus-
drucksstarken, individuellen Looks.

Die Modekollektionen der Marke verbin-
den eine zeitgemdRe Klassik mit traditionel-
len Elementen und stilvoller Lassigkeit. Busi-
ness- und Freizeitaspekte ergénzen sich per-
fekt und reprasentieren damit alle Facetten
von urbanem Lifestyle: Modern, eigenstan-
dig und immer mit einem Touch von Gla-
mour. Der Casual-Bereich ist authentisch,
lassig und individuell. Er steht innerhalb der
Kollektion fir einen betont entspannten und
trotzdem anspruchsvollen Look.

JOOP! Eyewear Ubertrdgt die prdgnante
Handschrift der Marke auf Sonnenbrilien und
Korrektionsfassungen. Das Design der Brillen
istimmer ausdrucksstark und zeigt ein Neben-
einander von neu interpretierten Retro-
Designs, modern Ubersetzter Klassik und
expressiver  Formgebung.  Anspruchsvoll
gestaltete Acetatmodelle erméglichen durch
mehrschichtigen Materialaufbau spektakulare
Farbeffekte. Metalllegierungen und Edelstahl
verkdrpern modernes Lebensgefthl, Leichtig-
keit, hochsten Tragekomfort und unbegrenzte
Méglichkeiten in Bezug auf Formensprache,
Veredelung und Farbgestaltung.

Nur die preuRische Strenge ihres Namens-
gebers sucht man bei den aktuellen Eyewear-
Kollektionen vergebens. //
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opti "12: Halle C2, Stand 310 und 312
Brille & Co.: Halle 3B, Stand A2.5 + B1.6
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